Herausforderung
Sustainability

Konzepte

fur einen
zukunftfahigen
Konsum

Dokumentation einer
Fachtagung am

11. + 12. November ‘96 in
Aachen

Veranstalter:

Verbraucher-Zentrale NRW

Ministerium fiir

Umwelt,

Raumordnung und

Landwirtschaft
@‘ des Landes

Nordrhein-Westfalen



Inhalt

Der erste Tag o
Vorsitz: Erwin Knebel, Verwaltungsratsvorsitzender q\é'r-&
Verbraucher-Zentrale NRW

Herausforderungen annehmen ... e s e

Dr. Karl-Heinz Schaffartzik

Zukunftsfahige Entwicklung - Eine doppelte Herausforderung ..................ce.
Margret Ortstein

GIURWOIT -.uvveeiiierines s eeesnssroeeesesassmessena e s saersss sarasmsssassanbssnsshassassersssnssenessns
Ministerin Béarbel Hohn

Sustainable development — Eine Herausforderung

fur die Abfall- und Umweltpolitik in NRW ..o,
Reinhard Loske

Gut leben, statt viel haben -

Uber das Leitbild eines zukunftsfahigen KONSUMS ....ovvvrvereervvnreesivansasanas
Ulrike Schell

Leitbilder fir eine aktionsorientierte Abfall-

und Umweltberatung flr Verbraucher ...,

Forum 1: »Okologisch sinnvoll - sozial vertraglich?«

Moderation: Dr. Peter Markus, Evangelische Akademie, 1serlohn

Dr. Angelika Zahrnt

Okologische Notwendigkeit flir einen zukunftsfahigen Konsum .......c..cceeeeeen.
Manus van Brakel

Die Herausforderung ,Zukunftsfahiger Konsum® —

Die Rolle der Verbraucherorganisationen
Prof. Dr. Gerhard Scherhorn
Neue Formen des Konsums
Gitta Barufike

Heift ,wenig haben” auch ,gut I€DeN™? ..

.....................................................................

Dr. Horst Heuter

Die sozial-Gkaologische Reformstrategie «.......cccvviiuicceiveiiiri e e
Christa Muller

Nachhaltiger Konsum und regionalisierte OKONOMIE ........cceeeveeiveirueiaisienne
Imme Schoiz

.Nachhaltiger Konsum* aus der Nord-Sud-Perspektive -

Forderungen und HandlungsmoglichKeiten ........cccoviiiiieieiireicicinen e,
Barbara Neukirchen

Berichterstatiung aus Forum 1:
»Okologisch SINNVOIl — SOZIal VEIFAZICN?w ......vevesieereieesseeseseeseeseeneeesseenes
Forum 2: »Sustainable Products«

Moderation: Dr. Rainer GrieBhammer, Oko-Institut e.V., Freiburg
Walter R. Stahel

Pladoyer fur eine neue Produktphilosophie
Bernd Heins

Zukunftsfahige Produkte —

Chancen und Risiken aus Arbeitnehmersicht ............

................................................



Ute Bernhardt
Langlebigkeit, Reparaturfreundlichkeit, Recyclingfahigkeit:

Produktion gegen den TrenNd? ..o nieeeiiineicersnne csreeesssssnnrneesasssnssssnes

Dr. Rudolf Winghofer

Aktivitaten der Grundig AG zur Kreislaufwirtschaft...............ccceoo.

Dr. Ulrich Kypke

Sustainable product - tragféhiges Unternehmenskonzept
oder Nische fiir Exoten? ..........

Helmut Tréris-Stark

Okosozial-Standards:

Von der erfolgreichen Produkteinfiihrung auf dem Textilsektor ....

Dr. Joachim Dullin

Berichterstattung aus Forum 2: »Sustainable Producte ......cccvvieiiivinneinininnen,

Forum 3: »Gemeinsam nutzen statt einzein besitzen?«
Moderation: Petra Niesbach, Verbraucher-Zentrale NRW

Dr. Béarbel Westermann

Nutzenkonzepte aus staatlicher Sicht ...

Prof. Dr. Ursula Hansen

Uber die Zukunft gemeinschaftlicher NUtZUNE .....cc.ooueeu
Gerhard Eberishauser

Mutzen statt besitzen — Ergebnisse eines Projektes der
Verbraucherzentrale Baden-Wirttemberg ................
Rolf Dahimann

Aktion Waschgemeinschaft — Die |ldee der

gemeinschaftlichen Nutzung auf dem Prifstand...........ccovenes

Charles Nufer
Erfahrung aus einer Nutzerzentrale (ShareCom) .........eueevuene

Ingrid Peiker

Kommunale Aktivitaten zur Unterstitzung von Nutzungskonzepten ..............

Dr. Peter Moll

Vom Kaufparadies zum Dienstleistungszentrum — Méglichkeiten und
Grenzen des Handels im Konzept gemeinschaftlicher NUZUNE .....oovveeiiienis

Bjérn Rickert
Berichterstattung aus Forum 3:

»Gemeinsam nutzen statt @inZeln DESIZENTH 1.ucvvvireeeerrrreerereereereererereneans

Der zweite Tag
Vorsitz: Prof. Dr. Heiko Steffens, Prasident der
Arbeitsgemeinschaft der Verbraucherverbande e.V.

Friederike Farsen

Abfall und Umweltberatung der Verbraucher-Zentrale NRW in Aktion ............

“, Podiumsdiskussion
Zukunftsfahiger Konsum - Leithild oder Utopie? ..................

“Dirk Wendland
Zukunftsfahiger Konsum braucht zukunftsfahige
Verbraucherorganisationen — Fazit .........cccciiiiniineennn,
Kommunikationsmarkt
Bilder einer Ausstellung ........c..........

10 Jahre Abfall- und Umweltberatung flir Verbraucher ...........

93

a7

101

105

111

113

117

125

131

137

141

145

151

153

157

163

167
169



	Inhaltsverzeichnis
	[Seite 1]
	[Seite 2]
	[Seite 3]


